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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА
МЕТОДОЛОГИЧЕСКА РАМКА

Research & Consulting

Метод на регистрация Мониторинг на политическата рекламата

Наблюдавани медии ТВ канали, радиостанции, печатни издания, аутдор

Наблюдавани ТВ канали Канал 1, бТВ, НоваТВ, ЕвропаТВ, Диема +

Наблюдавани радиостанции Хоризонт, Дарик, Инфо радио

Наблюдавани печатни издания 24 часа и Труд, Монитор, Телеграф, Стандарт, Сега, 
Дневник, Капитал, Дума,Атака, Пари, Политика, 
Банкер, Демокрация днес, Гласове, Седем, Лидер

Платено присъствие Рекламни карета и платени публикации

Неплатено присъствие Споменавания на имената на кандидатите в 
материали

Външна реклама 28 града

* Цените са в лева по официално обявените тарифи на медиите. Не са отчитани отстъпки за
обем.



Бюджети на политически кампании 2001-2006

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

1 927 259

2 885 794

8 111 407

4 568 991

3 301 186
3 846 187

2 779 3812 994 549

2001 2003 2005 2006
Разходи Брой гласове

Бюджети на политически кампании в ТВ и преса
Цена на глас

*Цена на глас с включени бюджети в
радио и външна реклама кампания

2006 – 234 136 лв.

0,42 лв.

0,87 лв.

2,24 лв.

1,08 лв.

1,16 лв.*
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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

3 228 684 лв

227 703 лв

1-ви тур 2-ри тур

Бюджети на предизборна политическа кампания във всички медии
1-ви и 2-ри тур

Бюджети на политически кампании

Общо изразходвани
средства

3 456 387 лв.

Research & Consulting



Общи бюджети на политически изборни кампании по медии

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

1 990 492 лв

1 004 057 лв

55 904 лв
178 232 лв

Президентска кампания 2006

Общ бюджет
3 228 684 лв.

Цена за един глас
1,16 лв.

ТВ канали

Преса

Радиостанции
Външна реклама

Обеми на бюджетите на кандидат-президенти в ТВ канали, преса, радиостанции и външна реклама
1-ви тур
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Дялове на бюджети на политическите кампании в медийни канали

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в ТВ канали, преса, радиостанции и външна реклама
1-ви и 2-ри тур

Преса
31.1%

Радио
1.7%

Външна 
реклама

5.5%

ТВ
61.7%

Преса
39.8%

Радио
0.7%

Външна 
реклама

1.2%

ТВ
58.3%

1-ви тур 2-ри тур
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Ефективност на кампаниите

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в ТВ канали, преса, радиостанции и външна реклама

Георги 
Първанов

28.0%

Волен 
Сидеров

28.5%

Неделчо 
Беронов

27.7%

Георги 
Марков

8.6%

Григор 
Велев
4.8%

Петър 
Берон
2.2% Любен 

Петров
0.1%

Георги 
Първанов

64.0%

Волен 
Сидеров

21.5%

Неделчо 
Беронов

9.8%

Георги 
Марков

2.7%

Петър
Берон
0.8%

Григор 
Велев
0.7% Любен 

Петров
0.5%

Дял от бюджетите Дял от гласовете

1-ви тур
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Ефективност на кампаниите

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в ТВ канали, преса, радиостанции и външна реклама
1-ви тур

Кандидат президент Дял от бюджетите Дял от гласовете

Георги Първанов 28.10% 64.00%

Волен Сидеров 28.60% 21.50%

Неделчо Беронов 27.80% 9.80%

Георги Марков 8.60% 2.70%

Григор Велев 4.80% 0.70%

Петър Берон 2.20% 0.80%

Любен Петров 0.10% 0.50%
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Общи бюджети на политически кампании

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в
телевизия,  преса, радио и външна реклама

1-ви и 2-ри тур

76%

26%

94%

87%

91%

6%

7%

86%

3%

10%

14%

68%

1%

74%

12%

21% 1%2%

17%

1%

2%

Георги Първанов

Волен Сидеров

Неделчо Беронов

Георги Марков

Григор Велев

Петър Берон

Любен Петров

ТВ Преса Радио Външна реклама
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Общи бюджети на политически кампании

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Общи бюджети на кандидат-президенти
телевизия, преса, радио и външна реклама 1-ви и 2-ри тур

905 674 лв

922 024 лв

898 407 лв

276 116 лв

154 797 лв

69 469 лв

2 197 лв

131 689 лв

96 014 лв

Георги Първанов

Волен Сидеров

Неделчо Беронов

Георги Марков

Григор Велев

Петър Берон

Любен Петров

1-ви тур 2-ри тур
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Ефективност на политическите кампании – първи тур

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Кандидат президент Цена за глас
в лева

Брой гласове

Григор Велев 7.80 19857

Георги Марков 3.66 75478

Неделчо Беронов 3.31 271078

Петър Берон 3.18 21812

Волен Сидеров 1.54 597175

Георги Първанов 0.51 1780119

Любен Петров 0.16 13854

Research & Consulting



Ефективност на политическите кампании – втори тур

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Кандидат президент Цена за гласоподавател
в лв.

Брой гласове

Волен Сидеров 0.15 649 387

Георги Първанов 0.06 2 050 488
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Ефективност на политическите кампании

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Разпределение на гласовете на кандидат-президенти и средна цена за глас
ТВ канали, преса, радиостанции и външна реклама

Брой гласове

С
ре
дн
а
це
на

на
гл
ас

Средна цена на
глас 1,16 лв.

Георги Първанов

Волен Сидеров

Григор Велев

Неделчо БероновГеорги Марков

Петър Берон

Любен Петров

-2 лв

0 лв

2 лв

4 лв

6 лв

8 лв

10 лв

-100 000 400 000 900 000 1 400 000 1 900 000 2 400 000

Диаметърът на кръговете
представлява общия 

бюджет на всеки кандидат
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ТЕЛЕВИЗИЯ
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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

1 990 492 лв

132 748 лв

1-ви тур 2-ри тур

Бюджети на предизборна политическа кампания в ТВ
1-ви и 2-ри тур

Бюджети на политически кампании в 4 телевизионни канали

Общо изразходвани
средства в ТВ
2 123 240 лв.
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Бюджети на политически кампании в ТВ канали

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Рекламни бюджети на кандидат-президенти в ТВ канали
1-ви тур и 2-ри тур

678 253 лв

230 983 лв

613 416 лв

255 053 лв

135 038 лв

63 152 лв

107 621 лв

39 722 лв

Георги Първанов

Волен Сидеров

Неделчо Беронов

Георги Марков

Григор Велев

Петър Берон

1-ви тур 2-ри тур
Research & Consulting



Дялове на бюджети на политическите кампании в ТВ канали

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в ТВ кампании

1-ви тур 2-ри тур

Георги 
Първанов

34.1%

Неделчо 
Беронов

30.8%

Георги Марков
13.1%

Волен 
Сидеров

12.1%

Григор Велев
6.8%

Петър Берон
3.2%

Георги 
Първанов

81.1%

Волен 
Сидеров

18.9%
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Бюджети на политически кампании в ТВ канали

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Рекламни бюджети на кандидат-президенти в ТВ канали
1-ви и 2-ри тур

1 383 423 лв

415 611 лв

301 057 лв

23 149 лв

Канал 1 

БТВ

Нова ТВ

ТВ Европа
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Бюджети на политически кампании в ТВ канали

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на ТВ каналите
1-ви и 2-ри тур

бТВ
20%

Нова ТВ
14%

Европа
1%

Канал 1
65%
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Бюджети на политически кампании и общи рекламни бюджети в ТВ канали

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на политическа от общите рекламни приходи 
1-ви и 2-ри тур

1 383 423 лв
415 610 лв 301 057 лв 23 149 лв

4 434 968 лв

15 316 210 лв

12 771 820 лв

744 011 лв

Канал 1 БТВ Нова ТВ ТВ Европа
Бюджети на политичеси кампании Общи рекламни бюджети за периода

Дял на полит.
реклама от общия
рекламен бюджет

31,2 % 2,7% 2,4% 3,1%
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Бюджети на политически кампании в ТВ канали

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в ТВ канали
1-ви и 2-ри тур

29%

54%

52%

18%

5%

24%

34%

45%

46%

15%

8%

3%

28%

9% 5%

26%

Канал 1

бТВ

Нова ТВ

Европа

Георги Първанов Волен Сидеров Неделчо Беронов

Георги Марков Григор Велев Петър Берон
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Бюджети на политически кампании в ТВ канали

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в ТВ канали
1-ви и 2-ри тур

52%

92%

53%

82%

96%

100%

29%

8%

23%

12%

20%

4%

22%

3% 3%

2%

Георги Първанов

Волен Сидеров

Неделчо Беронов

Георги Марков

Григор Велев

Петър Берон

Канал 1 бТВ Нова ТВ Европа
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Бюджети на политически кампании в ТВ канали

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Разпределение на ТВ бюджетите на кандидат-президентите по дни от кампанията
Президентски избори 2006: 19.09 – 27.10

1-ви и 2-ри тур

0 лв

10 000 лв

20 000 лв

30 000 лв

40 000 лв

50 000 лв

60 000 лв

70 000 лв

80 000 лв

90 000 лв

19.09 22.09 25.09 28.09 01.10 04.10 07.10 10.10 13.10 16.10 19.10 22.10 25.10

Георги Първанов Волен Сидеров Петър Берон
Георги Марков Григор Велев Неделчо Беронов
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Брой излъчени уникални клипове и предизборни хроники

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Телевизионни канали

52 мин109 мин 24 мин104 мин 7 мин30 минОбща
продължителност

Research & Consulting

12 бр,

3 бр,

5 бр,

2 бр,
1 бр,

0 бр,

17 бр,
16 бр,

17 бр,
18 бр,

3 бр,
4 бр,

Георги Първанов Волен Сидеров Неделчо Беронов Георги Марков Григор Велев Петър Берон

Клипове Предизборни хроники



ПРЕСА
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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

1 004 057 лв

90 574 лв

1-ви тур 2-ри тур

Бюджети на предизборна политическа кампания в преса
1-ви и 2-ри тур

Бюджети на политически кампании в печатни издания

Общо изразходвани
средства в преса

1 094 631 лв.

Research & Consulting



Бюджети на политически кампании в пресата

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Research & Consulting

Рекламни бюджети на кандидат-президенти в печатни издания
1-ви и 2-ри тур

196 013 лв

677 853 лв

105 641 лв

15 739 лв

1 897 лв

5 017 лв

1 897 лв

19 686 лв

70 888 лв

Георги Първанов

Волен Сидеров

Неделчо
Беронов

Георги Марков

Григор Велев

Петър Берон

Любен Петров

1-ви тур 2-ри тур



Бюджети на политически кампании в пресата

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в печатни издания

1-ви тур 2-ри тур

Волен Сидеров
67%

Георги 
Първанов

19%

Георги 
Марков

2%
Неделчо 
Беронов

11%

Петър 
Берон

1%

Григор 
Велев
0,2%Любен 

Петров
0,2% Георги 

Първанов
21.7%

Волен 
Сидеров

78.3%
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Бюджети на политически кампании в пресата

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Рекламни бюджети на кандидат-президенти в печатни издания

Research & Consulting

734 151 лв

172 411 лв

44 622 лв

41 406 лв

30 092 лв

24 204 лв

16 716 лв

12 250 лв

8 503 лв

1 020 лв

4 927 лв

2 397 лв

1 932 лв

Атака

Дума

Труд

Стандарт

24 часа

Монитор

Телеграф

Дневник

Политика

Пари

Гласове

Демокрация днес

Седем

Всекидневници

Седмичници



Бюджети на политически кампании в пресата

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на печатни издания от бюджетите на кандидат-президенти
1-ви и 2-ри тур

Атака
68%

Дума
16%

Стандарт
4%

Труд
4%

Телеграф
2%

Дневник
1%24 часа

3%

Монитор
2%

Пари
0.2%
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Бюджети на политически кампании в пресата

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в печатни издания
1-ви и 2-ри тур

100%

43%

2%

43%

5%

100%

13%

57%

15%

100%

100%

100%

7%

100%

95%

19%

85%

100%

25%

12% 6%

7%

6% 6%

Атака

Дума

24 часа

Стандарт

Труд

Дневник

Телеграф

Монитор

Пари

Седем

Гласове

Демокрация днес

Георги Първанов Волен Сидеров Неделчо Беронов Георги Марков

Григор Велев Петър Берон Любен Петров
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Бюджети на политически кампании в пресата

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Дял на бюджетите на кандидат-президенти в печатни издания
1-ви и 2-ри тур

98%

80% 6%

100%

38%

11%

62%

2%

1%

15% 23%

6%

2% 5% 2%

22%

6%

100%

1%

33%

71%

7%

Георги Първанов

Волен Сидеров

Неделчо Беронов

Георги Марков

Григор Велев

Петър Берон

Любен Петров

Атака Дума 24 часа Стандарт
Труд Дневник Телеграф Монитор
Пари Седем Гласове Демокрация днес
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Бюджети на политически кампании в пресата

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Разпределение на бюджетите в печатни издания на кандидат-президентите по дни от кампанията
Президентски избори 2006: 19.09 – 27.10

0 лв

20 000 лв

40 000 лв

60 000 лв

80 000 лв

100 000 лв

120 000 лв

19.09 22.09 25.09 28.09 01.10 04.10 07.10 10.10 13.10 16.10 19.10 22.10 25.10 28.10

Георги Първанов Волен Сидеров Петър Берон Георги Марков
Григор Велев Любен Петров Неделчо Беронов
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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА
Общо присъствие на кандидат-президентите в пресата

Форма на присъствие на кандидат-президенти в печатни издания

197 

168 

121 

46 

88 

67 

60 

34 

8 

274 

226 

10

7

14

8

5

73 

8 

17 

7 

15 

16 

40 

12 

149 

58 

2

31 

4 

14 

0 100 200 300 400 500 600

Георги Първанов

Волен Сидеров

Неделчо Беронов

Георги Марков

Григор Велев

Петър Берон

Любен Петров

Очерк, статия Информация Снимка Интервю Рекламно каре

Брой публикации
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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА
Присъствие на кандидат-президентите в пресата (брой)

Дял на неплатено и платено присъствие на кандидат-президенти в пресата

Неплатено 
присъствие

84%

Платено 
присъствие

16%
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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА
Неплатено присъствие на кандидат-президентите в пресата
(споменавания на име в заглавия)

Дял на присъствието на кандидат-президенти в пресата

Георги Първанов
37.0%

Петър Берон
3.4%

Георги Марков
10.5%

Други
3.4%

Неделчо Беронов
18.2%

Любен Петров
1.2%

Волен Сидеров
26.3%

*Разпределението е извършено на базата на регистрираните споменавания на даден кандидат в заглавията
на наблюдаваните печатни издания

Research & Consulting



ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА
Неплатено присъствие на кандидат-президентите в пресата*

Обем на присъствие на кандидат-президенти в печатни издания
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Неплатено присъствие на кандидат-президентите в пресата

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Разпределение на споменаванията на кандидатите в заглавията в пресата
Президентски избори 2006: 19.09 – 27.10
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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА
Бюджети на политически кампании в радио

Рекламни бюджети на кандидат-президенти в радио

55 904 лв

1 586 лв

1-ви тур 2-ри тур

Общо изразходвани
средства в наблюдаваните

радио
57 489 лв.

Research & Consulting



Бюджети на политически кампании в радио

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Рекламни бюджети на кандидат-президенти в радио
1-ви и 2-ри тур

4 914 лв

800 лв

5 321 лв

404 лв

8 508 лв

10 020 лв

20 450 лв

7 075 лв

Георги Първанов

Волен Сидеров

Неделчо Беронов

Георги Марков

Григор Велев

Хоризонт Дарик
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ВЪНШНА РЕКЛАМА
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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

178 232 лв

2 795 лв

1-ви тур 2-ри тур

Бюджети на политически кампании в радиостанции

Рекламни бюджети на кандидат-президенти външна реклама

Общо изразходвани
средства за външна
реклама (билборд)

181 027 лв.

Research & Consulting



Бюджети на политически кампании външна реклама (билборд)

ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА

Рекламни бюджети на кандидат-президенти външна реклама 

153 580 лв

20 855 лв

2 712 лв

2 280 лв

1 300 лв

300 лв

Неделчо Беронов

Георги Първанов

Волен Сидеров

Григор Велев

Петър Берон

Любен Петров
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ПРЕЗИДЕНТСКИ ИЗБОРИ 2006 ГОДИНА
Бюджети на политически кампании външна реклама (билборд)

Рекламни бюджети на кандидат-президенти външна реклама

Георги 
Първанов

11.5%

Петър 
Берон
0.7%

Григор 
Велев
1.3%

Други
0%

Неделчо 
Беронов

85%

Любен 
Петров
0.2%

Волен 
Сидеров

1%
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